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Somos Essity lideres mundiales en higiene y salud

Nuestro objetivo es mejorar la salud y el bienestar de la gente a través de
soluciones de higiene funcionales.
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Presencia en Ventas netas Essity contribuyd
48,000 150 pal'ses (2017) (SEKm) a educar a mas de
empleados
109,265 2,500,000

personas

en temas relacionados a
higiene y salud en el 2017.

.....
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Nuestro amplio portafolio de marcas es capaz de
respaldar cualquier negocio.

© &essity desarrolla, produce y vende productos 4
enfocados en cuidado personal, productos higiénicos
para el consumidor e higiene profesional.

*En Latam contamos con No-Varix® una poderosa

Tgﬂ—)( ENGIEEd  Actimove

marca lider en medias de compresion en Colombia,
Peru, Ecuador y con presencia significativa en Centro
Ameérica.

*No-Varix® es una marca con alta penetracion en
clases socio econdmicas media y media baja y Essity
también cuenta con Jobst, una marca premium globa
para clases socio econdmicas media alta y alta

Essity Internal
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Fundamentos
Fisiopatologicos
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Sistema circulatorio

Arterial Venoso Linfatico

Capillaries

& essity
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Diferencia entre Venas y Arterias

arteriola S

vénula

valvula

Tanica interna

Tanica media

- Tunica externa
Arteria Vena
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Clasificacion CEAP

»
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No visible o Telangi- Venas Varicosas Pigmentaciony /o Ulcera Venosa Ulcera Venosa
palpable éxtasis

eczema Sana activa
senales de O venas reticulares Lidoderma-
vVenoso

matosclerosis
enfermediad




Fundamentos de
la categoria y el
paciente
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No-Varix
¢Cémo es la entrada de un consumidor a la categoria de compresion?

N N\ : ~ ‘ i

Comienzan sintomas y Primera compra se El uso es una En promedio se usan / \
se acude al Doctor hace fisica. adaptacion tanto fisica 3.4 veces x semana EXI::EORI\IIE&CIA
B || Esnecesario very como emocional. Rk e '
EMOCIONALMENTE: p CATEGORIA
o Preocupados, tocar lo que van a
2 desesperados, o EMOCIONALMENTE:
estresados utilizar. Incertidumbre, Se compran 3 veces La falta de informacion
\ / \ / K confusién, miedo / ¥ afo genera que el usuario
Compresion Media es la mds PR IS 00 ] el
utilizada 46% tanto en marcas como en
Médico brinda muy poca BUENA 1RA COMPRA = Capacitacién uso medias = uso de la prenda.
informacién de usoy SEGURIDAD Y CONFIANZA mayor adherencia a k /
marcas EN RECOMPRA (80% tratamiento
lealtad*) Ecuacion valor

El rol de marca es muy

@ Desembolso / duracion

vulnerable
“Fue incomodo, me apretaban
A pero luego vez el beneficio, “El precio tiene que ver, si
& no hay dolor al final del dia” encontrara unas medias de un
Rt precio muy bajo me daria la

impresion de que no es lo que
yo necesito “ es

Essity Internal Fuente: Estudio de mercado fase cualitativa a consumidor y médicos en Latam* 2020.



Lo que sabemos del shopper

SINTOMAS

Sintomas que los lleva a usar
productos de compresion

BUSQUEDA POR UN
DIAGNOSTICO/
SOLUCION

Cansancio it
&  Hinchazon 34%
Eé Dolores 30%
dl\ Hormigueo 26%
= !
Picor 6%
Aranas vasculares I 29%
| Varices I 28%
Obesidad B 14%
Diabetes B o10%
Otras (edemas,
Trombosis, escleropatia) l 4%
B 1%
|
l &%

Multiplicidad : 2.6

ESSITy Interndl

Aungue los médicos atienden a todos los Niveles 4, 5 y 6: Cambios en la piel, que
niveles, la busqueda por cada especialidad requieren un tratamiento mas minucioso.
se muestra diferente. Pacientes que ya gue presentan ulceras.

Niveles 1, 2 y 3: Pequefias telangiectasias o
varices. Inicio de los edemas y primeros
sintomas visuales.

Tratados por un angidlogo y/o cirujano
cardiovascular

Primer contacto con el médico general.

Entre los niveles de compresion mas bajos muchas veces buscan una
solucién por su cuenta, ya sea por decisiéon propia o recomendacion de
uh conocido.

n SE LO RECETO UN... : USTED LO DECIDIG fﬁ LO RECOMENDO UN...
« ¥ 26% >, 20%

34% .
8% . 20%
N% 6% : 10% :
L S
Medico Médico Otro médico Medico - Por sufre © Farniliar /
gensral angidlogo especialista vascular - prevencien malestares - amigo
periférico - :

o .Y
No-Varix

PROCESO DE
DECISION
DE COMPRA

compraen la misma
semana.

* (4 de cada 10), son
principalmente por: “No
sabian donde
comprarlas”y
“Comparan antes de
comprar”

0%

& essity




Ecosistema de Compresion

Awareness

Educar sobre el tratamiento/
producto

)
- Educar del padecimiento/ producto

Consumidores

Essity Internal

Consideration

Médico capacitado que conoce los
beneficios de No-Varix

Usuario consciente de su condicion y que
sabe la importancia de usar una prenda de
compresién de buena calidad.

Conversion

Prescripcién/ recomendacion

Visita a u médico/ compra de una
compresion




B — B

(No-Varix’

¢Cual es el rol y expectativas de los médicos en la categoria compresion?
4 N N N /a

de)

. .. . 4 | no haber cercania
Al recetar Medias da Las Visitas Médicas son

Durante la consulta ) . marcas, son propensos

. . opciones de acuerdo a muy importantes para o
requieren Material ) . ) ) a prescribir por

. L las capacidades apoyarlos con iy
Explicativo para el , . . recomendacion o

. econOmicas del materiales, muestras e ..
paciente. . . . experiencia de los
paciente. innovaciones.

\ / \ / \ / \ pacientes. /

Brindan informacion del Prefieren recomendar Actualmente no se percibe Prefieren cambiar de marca o
padecimiento pero no del marcas low-cost a que el px seguimiento de alguna pdv que arriesgar la adherencia a
uso de medias. no use compresion marca tratamiento

Essity Internal Fuente: Estudio de mercado fase cualitativa a consumidor y médicos en Latam* 2020.
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¢De donde venimos?

77

* Mas de 25 afios en el mercado

Resultado de una alianza entre ) , iMarca de excelencia! segun la encuesta * Marca reconocida en Latinoamérica
Ortopédicos Futuro, Texpon S.A. Se realizan Ia's primeras "Elite empresarial" realizada por la firma *  Amplio portafolio
y Elastic Therapy, Inc. (ETI), nace 1 exportauoneEsEa o Cifras y Conceptos para el periédico * Estandares de alta calidad
Lo ’ atinoameérica . Uu. .
en Colombia No-Varix® Y Portafolio.
1990-1995 2001-2005 2011-2015 202 1

1995-2000 2006-2010 1ro Agosto 2019
Lanzamiento de portafolio completo \ ) es °
para satisfacer las necesidades del Lan,zarr}|ento de la Ilnlea con ee eSSIt
s algodon, linea Colors y linea NVX- e
Sport

La marca No-Varix pasa a ser parte de la familia
Essity, compania lider mundial en productos de
higiene y salud.



Somos calidad

L No-Varix

En Texpon S.A. donde se fabrican las medias de compresidn progresiva No-Varix®
cuentan con tecnologia y maquinaria especializada para la elaboracidon de prendas de
compresion, ademas de tester (equipos de metrologia) para control de elongaciones,
longitudes y presion de milimetros de mercurio (mmHg).

Basados en procesos rigurosos y con mas de 25 afios de experiencia, hacen de No-
Varix® una marca de productos reconocidos por su calidad.

HECHAS CON LAS MEJORES FIBRAS Y LOS MEJORES ESTANDARES

DE CALIDAD, FABRICADAS POR TEXPON 5.A. EN COLOMBILA.



¢De donde venimos? \No-_Varix\
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(No-Varix

Nueva comunicacion enfocada al shopper.

+ Claims orientados al consumidor
+ Colorimetria a nivel de compresion

+ Beneficios de uso
— NO-V. + Atributos del producto

+ Atractivos y visibles

MEJOR AJUSTE
ANATOMICO

+ Lenguaje amigable

ELASTICAS
Y COMODAS

&s%:ﬂﬁﬂrsgmwMR FIBRAS DE OPTIMA RECOMENDADAS ' FIBRAS DE OPTIMA CONTIENE ALGODON:

ELONGACION Y DURABILIDAD
PESADEZ COMO COMPLEMENTO PARA EL ELONGACION Y DURABILIDAD MAYOR CONFORT,

DOLOR TRATAMIENTO DE LAS VARICES TRANSPIRABLES Y SUAVES

& essity
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iNovarix se reinventa después de 25 anos!

EDIA
HATSTA LA

RODILLA
Contiene: 1Par

o—— @ Pestana con estilo de
la media

visible de talla, N

Informacion {3
Informacion o o e
color, disefio. oy

visible

Claims muy visuales,
gque comunican
beneficios al usuario

Fotografia real
del estilo de la
media

Nombre y color
por compresion,
claros y visibles

Essity Internal Fuente: Estudio de mercado fase cualitativa a consumidor y médicos en Brazil, Mexico y Colombia 2020.

Tabla de medidas
con mejor lectura

y visibilidad

goip S/

fp SICRI.




Género y sub lineas

Satisfaciendo las necesidades de los consumidores

Color Azul

Color
caracteristico
de la marca

. ue
visualmente
marcara la

diferencia en
exhibiciéon

Color Gris
oscuro

Color caracteristico de
un producto masculino
que diferenciard las
medias para hombre en
exhibicion, es
disruptivo en géndola.

Color Violeta

Color
caracteristico
ara la sub linea

e maternidad, el
violeta esta
asociado a ésta
etapa importante
en la vida de las
mujeres

Wi T omoe I veemos | oo B

Color Negroy

Naranja

Colores
caracteristicos

en un
segmento
deportivo y de
estilo de vida
activo

/

Essity Internal

(No-Varix

Compresion

Identificado en la parte
&——® inferior del empaque

Baja compresion 8-15 mmHg
Mediana compresion 15-20 mmHg
Extra Firme compresion 30-40 mmHg

T.V.P® Antiembdlica compresiéon 18 mmHg




Essity Internal

CARACTERISTICAS

Eldsticas y comodas. Fibrscon doble recubrimiento
que garantizmn
la compresidn progresiva,

la durabilidad y elongacidn.

Compresidn progresiva
garantizada.

Tejido circular para un mejor
ajuste anatdmico.

ESTILOS

L3 4

Hastalarodilla

Hasta el musko Pantimediamaterna  Lectardo masading Mangasendla

TECNOLOGIAS

Tejido circular Fibras inteligentes:

cubrimiento bidireccional

Proteccion Hilos con Nano-tecnologia
antibacterial de cobre

Manga completa Pantorrilera

Microfibras 4G:
transpirables

%)

Proteccidn con factor antibacterial, que reduce la
presendia de bacterias, hongos y @ros en

prenda®, ademés mejora la vida dtil dela media.

"Hasia por 50 LAVADAS

L R

Manga deportiva

Fibras de algodon:
suaves y frescas

e — ___ _____

NoVari




Portafolio para caballero

Linea para uso casual, semiformal y formal, es insignia
por su versatilidad de uso.

COMPRESION

ESTILOS COLORES
>
200
4

Hasta a ol

Medias de uso casual y semiformal, tiene fibras de algoddn que brindan mayor
confort para el dia a dia, cémodas, frescas, transpirables y faciles de colocar.

COMPRESION

% MEDIANA COMPRESION

ESTILOS COLORES

NEGRO
AZUL NAVY
BLUE JEAN

Hasta la rodilla

Essity Internal

LINEA JASPED

_ _a s

Disefio original, con unaaparienciajaspeada y rocosa para uso casual,
permite la combinacién con diferentes prendas.

COMPRESION ESTILO COLORES
Hasta la rodilla
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1 Disefio opaco de uso casual, reconocidas por su beneficio estético al ocultar A
LINEA OPACA aimnagari:s e“‘mpeﬂattim smuﬁt'?::zs de la piel.
/,..r _ COMPRESION ESTILOS COLORES
i" | NEGRO J
NEGRO
203
w Hasa la madla Hxia dmuds Farimadia Lectamiy
|
._
‘U J
1 Son estéticas y elegantes, con apariencia velada y transparente, son ideales para A
LINEA TRANSPARENTE combinar con prendas ejecutivas y formales.
COMPRESION ESTILOS COLORES
e
Hadabmdila  Hosedmsl Fanlimed  Panfimedia malema
i
[ oRis
)

_ _a s
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LINEA TV.R?
(TROMBOSIS VENOSA PROFUNDA)
ANTIEMBOLICAS Y ANTITROMBOTICAS

medio y alto riesgo.

COMPRESION

Uso hospitalario, disefiadas para pacientes quirdrgicos de bajo,

@ ANTIEMBOLICA

ESTILOS

598

Hasta la rodilla Hasta el muslo Hasta la @dera

COLOR

BELANCO

f Con orificio en la puntera
para inspeccion.

f Contiene antibacterial que
ayuda a evitar la aparicidn de
hongos, bacterias y acaros en
la media.

of Talén demarcado para un
buen posicionamiento.

f Tejido circular para un mejor
ajuste anatomico.

o Con refuerzo* de expansidn
en el muslo para mantener la
circulacion.

*Esie refuerzo deexpansin solo aplica para
rritecil s et e sl y cadera,

of Libre de latex.

UNISEX bty

S MO@)

J

e — ____

No-Varix

(]
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NV-X® SPORT

NV-X® Sport ofrece compresién
progresiva para minimizar el
movimiento muscular
durante el ejercicio.




) |

Hasta la rodilla

NV-X® SPORT

BLACK/GREEN
BLACK/NAVY

BLACK/RED
BLACK/YELLOW
NAVY/SALMON

BLACK/FUCSIA
BLACK/PINK
BLACK/WHITE 4D

.3

Pantorrillera

UNISEX

P\

Manga deportiva

ACID GREEN

[ ACID FUCSIA |

L ____NEGRO
/




En la terapia con medias de compresion es importante usar la talla correcta, esto garantizara que la presion
ejercida por la media en la zona del tobillo, pantorrilla y parte posterior de la rodilla, sea la correcta.

TABLA DE TALLAS MEDIAS HASTA LA RODILLA TABLA DE TALLAS MEDIAS HASTA EL MUSLO Y PANTIMED A

Peso (Ibis)
S0 5 100 M5 MO M5 D0 05 B0 BS M0 WS B) ES 160 NS 1M IS MO MS MO 1S 00

CIRCUNFERENCA DE LA PANTORRILLA

L I | K
@) @Sm) Bw) BSm) Gl @Sm) @Gm) ESm) g SMALL ====....====...%
(HICA

= gﬂt.; SICHP SKHP /GNP S/GHP Bl peavso @
2 57 | || Illlllll H K
= WP SKWP |S/P 5e | [ ] HEERREN 1625
g Ea EEREEEN HEEN H K
= 5¢ | ][] HEEEEEEEEN [
2 Ed L[] HEEEEEEE K
E o | EEEEEEEREEEEEEE [ ms |
S 57 | SO kameE Kl
= 5w | | CEXTRAGRANDE | m]
: 5 | HEEEEEEEEEEEN 15
E fl 8 &5 0 % 2 5456 59 6 B K5 8 N R MT N EZMBKBN

Peso (Kg)

(A] latirwr:rerentiade la TABLA DE TALLAS MEDIAS T.V.P.® ANTIEMBOLICA
pantormila. Small /Chica/ | Medium / Large / X-Large /
Punto de medida Fequedia Mediana Grande Extra Grande
@ Regular Regular Reqular Reqular
@ laaltura desde el SEcukrmmich
talon hasta la parte = Agranfeenda lasasigan | ST AR | Ha0e
N Blagopiema | LAY | TR | e | 7adem

(]

& essity
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(No-Varix

TABLA DE TALLAS MANGA COMPLETA TABLA DE TALLAS MANGA SENCILLA
G

" PUNTOS DE NEDIDA

(

" PUNTOS DE MEDIDA

{l

{l

D

F

F

(1 hata &*

"1 arn por detiaode by sily

Essity Internal
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'No-Varix
iNovarix se reinventa despueés de 25 anos! o

Essity Internal Fuente: Estudio de mercado fase cualitativa a consumidor y médicos en Brazil, Mexico y Colombia 2020.
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No-Varix} TenA fibero Jempl. Leukoplast J@t 1@ i s 2 D
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